
 

 

 

Pracovní list 
 

Tento pracovní list slouží k procvičení znalostí z předchozích prezentací v oblasti 

marketingu, zároveň nutí žáky vyhledávat a pracovat s informacemi pomocí dostupných 

médií (internet apod.). 

 

Odpovídejte na následující otázky. 

 

1. Co je to marketing? 

2. Vyjmenujte historické koncepce marketingu? 

3. Jaká je charakteristika prodeje? 

4. Co je to cílený marketing? 

5. Z jakých dalších společenských věd kromě ekonomiky čerpá marketing informace pro 

   svoji potřebu? 

 

6. Z čeho se skládá marketingový mix? 

7. Co je to skonto? 

8. Co je to množstevní rabat? 

9. Co dělá public relation? 

10. Vyhledejte počet výrobků u jednoho prodejce, jehož ceny končí číslicí 9 a o svém   

     zjištění informujte spolužáky. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

Řešení pracovního listu 

 

1. Nauka o trhu, podnikatelská koncepce 

 

2. Výrobní podnikatelská koncepce, výrobková podnikatelská koncepce, prodejní 

podnikatelská koncepce, marketingová podnikatelská koncepce, sociální koncepce 

marketingu 

 

3. Jedna z činností podniku, firmy 

    Jedna z marketingových činností 

 

4. Výrobce nabízí své výrobky konkrétnímu segmentu zákazníků. 

 

5. Psychologie, sociologie, demografie  

 

6. Výrobek, cena, propagace a distribuce 

 

7. Srážka ceny při platbě v hotovosti 

 

8. Při nákup většího množství zboží á zákazník nižší cenu 

 

9. Image firmy, vytváří pozitivní vztah veřejnosti k firmě 

 

10. samostatná práce s vyhledáním informací 

 

 

 


