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Zaklady spolegenskych véd

Anotace Studenti ziskaji znalosti z oblasti marketingového mixu. Procvici tuto
problematiku v zavérecnych otazkach a pripoji svoje postiehy k
danému tématu.




Marketingovy mix

* je jednim ze zakladnich nastroju marketingu
 pomaha pri sestavovani planu marketingu
* ma zkratku 4P



Prvky marketingového mixu

a) Vyrobek (product — P1)

b) Cena (price — P2)

c) Propagace (promotion — P3)
d) Distribuce (placement — P4)

- nékdy se setkame i se 5P - obal



a) Vyrobek

* je statek nebo sluzba, ktery je predmeétem snémy na
trhu

* v marketingu hovorime o tvz. kompletnim vyrobku:

1) jadro vyrobku — vyrobek samotny
2) prvni slupky — obal, kvalita, znacka apod.

3) druha slupka — rychlost dodavky, instalace, zaruka
apod.



Zivotni cyklus vyrobku

Faze:

a) uvedeni na trh

* snaha vstoupit na trh

* velké investice firmy

e ztratovost

b) rast

* objem prodeje se zvysuje

* dosahovani zisku

c) zralost

* prodeja zisk neroste

* dochazi k dosazeni vrcholu prodeje a zacina stagnace
* vyhodou je co nejdelsi trvani této faze
d) pokles

e zdjem zakaznik( slabne

* musi dojit k inovaci vyrobku — na zacatku etapa zralosti vyrobku
bézného musi byt uveden na trh




b) Cena

* jednim z nejdulezitéjsich nastroju marketingového
mixu

* volba ceny je velmi narocna a dulezita

pri stanoveni musime zvazit jednotlivé cile:
Preziti firmy

Likvidace konkurence

Maximalizace zisku

Navratnost investic

O O O O O

RuUst objemu a trzniho podilu

Poté mUzeme pristoupit k tvorbé ceny samotného
vyrobku.



c) Propagace

* Forma komunikace mezi zakaznikem a
prodavajicim

Druhy:

1) Podpora prodeje —ochutnavky, vystavy apod.

2)

3) Prodejni personal — osobni propagace vyrobku

4)

* vytvareni pozitivniho vztahu firmy k verejnosti

Reklama

Public relation (styk s verejnosti)

5) Primy marketing
* teleshopping, zasilkové katalogy apod.



4) Distribuce

e Cesta zbozi od vyrobce k zakaznikovi
Druhy:

a) prima

JVyrobce dodava primo zakaznikovi

b) neprima

dVyuziva se mezi¢ldnek — maloobchod , velkoobchod

VVVVVV



Jak jiz jsem uvedl| v uvodu prezentace, marketingovy
mix je velmi dulezitou soucasti prosperujici firmy. Ma
velky podil na stanoveni cen za jednotlivé vyrobky na

trhu a jejich konkurenceschopnost v daném segmentu
trhu.

V dnesnim modernim trznim hospodarstvi se bez

marketingu a jeho dilCich ¢astech kvalitni firma
neobejde.



Otazky k textu

1)
2)
3)
4)
5)
6)
7)
8)
9)

Z Ceho je slozen marketingovy mix

Co je to vyrobek?

Co je to komplexni vyrobek?

Jaké jsou zivotni cykly vyrobku?

Co je to inovace vyrobku?

Kdy by meélo dochazet k inovaci vyrobku?
Jaké mame cile pri stanoveni ceny vyrobku?
Jaké znate druhy propagace?

Co znamena public relation?

10) Co je to velkoobchod?
11) Co je to pfimy marketing?
12) Jaké mame druhy distribuce?
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